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Übersicht

• Seminar im Bereich Empfehlungssysteme und Social 
Shopping in Zusammenarbeit mit smatch.com (Otto AG)

• Voraussetzung: Programmierkenntnisse (Java, PHP oder 
C#) und SQL-Grundkenntnisse

• Zielgruppe: Wirtschaftsingenieure und 
Wirtschaftsinformatiker

• Sowohl für Bachelor als auch Diplom/Master

• Maximal 24 Teilnehmer

• Anerkennung als WINF bzw. BWL-Seminar
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Social Shopping

• Aufgabenstellung: Wie kann man aus Facebook-Profilen 
Produktempfehlungen ableiten? 

• Technisches Problem: Matching von Profilen über 
Facebook-API mit Produktdatenbank (2 Mio. Produkte)



Aktuelle Meldung

Quelle: Bloomberg, 20.02.2012, 
http://www.bloomberg.com/news/2012-
02-17/f-commerce-trips-as-gap-to-
penney-shut-facebook-stores-retail.html



Organisatorisches 
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• Themenvorstellung und –vergabe: Mo, 20.02.2012, 16:15-
17:15 Uhr, Raum S103/175

• Einführung in das wissenschaftliche Arbeiten für Bachelor: 
Mo, 13.03.2012, 15:15-16:45 Uhr, anschließend 17:10-
18:50 Uhr Einführung in Datenbankstruktur und 
Programmierumfeld, Raum S103/175

• Abgabe der Arbeit: Di, 10.04.2012, 12 Uhr im Sekretariat 

• Seminarpräsentation: Fr, 13.04.2012, 10-18 Uhr, Raum NN

• Abgabe eines testfähigen Prototypen: Fr, 22.06.2012 

• Projektpräsentation: Fr, 13.07.2012, 10-18 Uhr, Raum NN

• Umfang Seminararbeit: ~10 Seiten pro Person

• Darüber hinaus: Dokumentation des eigenen Systems
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Organisatorisches 
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• Bewertung: Ausarbeitung 30% / Präsentation inkl. 
Diskussion 20% / Projektarbeit 50%

• Die mündliche Beteiligung wird bewertet und geht in die 
Gesamtnote in Form eines Bonus oder Malus von 0,3 
Notenpunkten oder neutral ein.
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Ausarbeitungsthemen 
(2er Gruppen)

• Klassifikation von Empfehlungssystemen (IN)

• Regelbasierte Empfehlungssysteme (JG)

• Inhaltsbasierte Empfehlungssysteme (IN)

• Kollaborative Empfehlungssysteme (JG)

• Hybride Empfehlungssysteme (IN)

• Empfehlungssysteme für TV und Radio (JG)

• Einfluss von Empfehlungssysteme auf Absatz im E-Commerce 
(IN)

• Social Shopping und Social Commerce (IN)

• Sozialer Einfluss bei Kaufentscheidungen (IN)

• Facebook API (JG)

• Google API (JG)

• Amazon API (JG) 7



Projektarbeiten (3er 
Gruppen)

• Entwicklung eines prototypischen Empfehlungssystems 

• Empirische Evaluation der Prototypen (Entwicklung eines 
Testkonzepts plus Befragung von potenziellen Nutzern) (max. 
zwei Gruppen)



Themen 
Irina Nikolaeva

• Klassifikation von Empfehlungssystemen

• Ein allgemeiner Überblick über die Methoden

• Klassifikationskriterien, Vor- und Nachteile, Beispiele

• Inhaltsbasierte Empfehlungssysteme

• Funktionsweise, Beispiele, Vor- und Nachteile

• Hybride Empfehlungssysteme

• Ein Überblick, Klassifikation

• Funktionsweisen, Beispiele
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Themen 
Irina Nikolaeva

• Einfluss von Empfehlungssysteme auf Absatz im E-Commerce

• Wie beeinflussen Empfehlungssysteme 
Produktverkaufsverteilung im Internet?

• Analytische Modelle

• Überblick über empirische Erkenntnisse

• Social Shopping und Social Commerce

• Was ist Social Shopping und Social Commerce?

• Überblick über die Studien in diesem Forschungsfeld.

• Sozialer Einfluss bei Kaufentscheidungen

• Wie beeinflussen die Entscheidungen und Handlungen anderer 
Personen eigene Kaufentscheidungen?

• Überblick über die Studien zum sozialen Einfluss bei 
Kaufentscheidungen
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Themen
Jörg Gottschlich

• Regelbasierte Empfehlungssysteme

• Empfehlung basiert auf (starren) Regeln, z.B. Empfehlung von 
Sequels, neuen Staffeln etc. zu bereits gekauften Produkten

• Funktionsweise, Beispiele, Vor-/Nachteile aus Literatur

• Kollaborative Empfehlungssysteme

• Empfehlung basiert auf Ähnlichkeit zwischen Nutzern

• Funktionsweise, Beispiele, Vor-/Nachteile aus Literatur

• Empfehlungssysteme für TV und Radio

• Beispiele: last.fm, Pandora, youtube

• Übersicht, Funktionsweise, Beispiele aus Literatur
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Themen
Jörg Gottschlich

• Facebook Graph API

• Open Graph: Modellierung von Interaktionen zwischen Nutzern und 
Objekten

• API vorstellen

• Wissenschaftliche Anwendung aus Literatur vorstellen

• Google+ REST API

• API zur Abfrage des G+-Netzwerks

• API vorstellen

• Wissenschaftliche Anwendung aus Literatur vorstellen

• Bei Interesse auch andere Google-API möglich (s. nächste Folie)

• Amazon Product Advertising API

• API zur Abfrage des Amazon-Produktkatalogs

• API vorstellen

• Wissenschaftliche Anwendung aus Literatur vorstellen
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https://developers.facebook.com/docs/reference/api/

https://developers.google.com/+/api/latest/

http://aws.amazon.com/archives/Product%20Advertising%20API



Übersicht Google 
APIs

http://code.google.com/intl/de/more/table/



Vielen Dank für Ihre 
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